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วิธิีค้ี้นหาเน้�อหาใน Emerald 
Insight 
กี่ารค้้นื้หาใช้ ้MarkLogics ซ่ึ่�งเป็นื้เที่ค้โนื้โลยัก่ี่าร
ค้้นื้หาท่ี่�มุ่่ประสิิที่ธีภิาพ ในื้กี่ารมุ่อบผลกี่าค้้นื้หาท่ี่�
รวดเรว็และแมุ่�นื้ยัำา อลักี่อรท่ิี่มุ่จะกี่ำาหนื้ดตามุ่
เกี่ณฑ์์ข้องผ้ใ้ช้ ้เพ้�อกี่ารแสิดงผลกี่ารค้้นื้หาท่ี่�
เก่ี่�ยัวข้อ้งกัี่บค้ำาค้้นื้มุ่ากี่ท่ี่�ส่ิด

1.  สิามุ่ารถเข้า้ไปท่ี่�กี่ารค้้นื้หาด�วนื้และกี่ารค้้นื้หาขั้�นื้
ส้ิงได้จากี่หน้ื้าหลักี่ข้อง Emerald Insight 
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ค้้นหาด่่วิน 
emerald.com/insight

ออกี่แบบมุ่าเพ้�อมุ่อบผลกี่ารค้้นื้หาเบ้�องต้นื้อยั�าง
รวดเรว็ตามุ่เกี่ณฑ์์กี่ารค้้นื้หาข้องค่้ณ ซ่ึ่�งสิามุ่ารถ
กี่รองอยั�างละเอย่ัดได้ท่ี่หลังโดยัใช้ตั้วกี่รอง
1.  กี่รอกี่ค้ำาสิำาคั้ญหรอ้วล่ข้องค่้ณลงในื้กี่ล�องค้้นื้หา

แล้วค้ลิกี่ไอค้อนื้ค้้นื้หา 
2.  แถบค้้นื้หาจะอย้ั�ท่ี่�ด้านื้บนื้ส่ิดข้องหน้ื้าตลอด

เวลา จ่งสิามุ่ารถที่ำากี่ารค้้นื้หาใหมุ่�ได้ท่ี่กี่เมุ้่�อ
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ค้้นหาข้ั้�นสููง
emerald.com/insight/advanced-search

เมุ้่�อค่้ณต้องกี่ารค้้นื้หาสิิ�งท่ี่�เฉพาะเจาะจง ฟัังก์ี่ช้นัื้น่ื้�
จะช้�วยัใหส้ิามุ่ารถเพิ�มุ่ข้อ้มุ้่ลลงในื้กี่ารค้้นื้หาเบ้�อง
ต้นื้ เพ้�อใหไ้ด้ผลกี่ารค้้นื้หาท่ี่�สิอดค้ล้องกัี่บเกี่ณฑ์์
ข้องค่้ณมุ่ากี่ข้่�นื้
1.  เล้อกี่ “Advanced search” (ค้้นื้หาขั้�นื้ส้ิง) ในื้

แถบค้้นื้หา
2.  เล้อกี่เน้ื้�อหาหน่ื้�งประเภที่ข่้�นื้ไปท่ี่�ต้องกี่ารค้้นื้หา
3.  ป้อนื้ค้ำาหรอ้วล่ข้องค่้ณ ค่้ณสิามุ่ารถใสิ�

เค้ร้�องหมุ่ายั ‘*’ แที่นื้ได้ วล่ค้วรอย้ั�ในื้
เค้ร้�องหมุ่ายัค้ำาพ้ด (เช้�นื้ “clean air” หรอ้ 
“clean air legislation” เป็นื้ต้นื้)

4.  กี่รองกี่ารค้้นื้หาข้องค่้ณโดยัเล้อกี่ฟิัลด์ท่ี่�ค่้ณ
ต้องกี่ารค้้นื้หา (ทัี่�งหมุ่ด, หวัข้้อ, บที่คั้ดยั�อ, ผ้มุ่้่
สิ�วนื้ร�วมุ่, DOI)

5.  ค้ลิกี่ “Add row” (เพิ�มุ่แถว) เพ้�อเพิ�มุ่ค้ำาในื้กี่าร
ค้้นื้หาเพิ�มุ่เติมุ่

6.  ใช้ตั้วเล้อกี่ดรอปดาวน์ื้เพ้�อเข้้าถ่งค้ำาเช้้�อมุ่แบบบ้
ล่นื้: “AND” (และ), “OR” (หรอ้), “NOT” (ไมุ่�)

7.  จำากัี่ดกี่ารค้้นื้หาเพิ�มุ่เติมุ่ใหแ้ค้บลงโดยัใช้ ้“Date 
range” (ช้�วงวนัื้ท่ี่�)

8.  ใช้ตั้วกี่รอง “Access type” (ประเภที่กี่ารเข้้าถ่ง) 
(all content (เน้ื้�อหาทัี่�งหมุ่ด), subscribed 
(สิมัุ่ค้รสิมุ่าช้กิี่ไว)้ หรอ้ Open Access (เข้้าถ่ง
อสิิระ))

9.  ค้ลิกี่ “Search” (ค้้นื้หา) เพ้�อดำาเนิื้นื้กี่ารค้้นื้หาขั้�นื้
ส้ิงข้องค่้ณ
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บ้ันทึึกการค้้นหา 

ค่้ณต้องลงช้้�อเข้า้ใช้โ้ปรไฟัล์ผ้ใ้ช้ข้้องค่้ณเพ้�อบันื้ท่ี่กี่
กี่ารค้้นื้หา ฟัังก์ี่ช้นัื้บันื้ท่ี่กี่กี่ารค้้นื้หาจะมุ่่ประโยัช้น์ื้
เป็นื้พเิศษเมุ้่�อเกี่ณฑ์์กี่ารค้้นื้หามุ่่ค้วามุ่ซัึ่บซ้ึ่อนื้ โดยั
จะช้�วยัใหค่้้ณบันื้ท่ี่กี่ผลกี่ารค้้นื้หาไวด้้ท่ี่หลังได้
1.  ค่้ณสิามุ่ารถบันื้ท่ี่กี่กี่ารค้้นื้หาได้โดยัค้ลิกี่ท่ี่�ลิงก์ี่ 

“Save this search” (บันื้ท่ี่กี่กี่ารค้้นื้หาน่ื้�)
2.  นื้อกี่จากี่น่ื้� ค่้ณสิามุ่ารถเรย่ักี่ใช้แ้ละจัดกี่ารกี่าร

ค้้นื้หา ด้วยัลิงก์ี่ “Saved searches” (กี่ารค้้นื้หาท่ี่�
บันื้ท่ี่กี่ไว)้ ในื้แถบนื้ำาที่างท่ี่�อย้ั�ด้านื้บนื้
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ผลการค้้นหา 
ผลกี่ารค้้นื้หาทัี่�งหมุ่ดจะแสิดงในื้ร้ปแบบมุ่าตรฐานื้
ท่ี่�สิามุ่ารถจัดเรย่ังและกี่รองได้ เพ้�อใหค่้้ณสิามุ่ารถ
พบเน้ื้�อหาท่ี่�ต้องกี่ารได้อยั�างรวดเรว็และง�ายัดายั
1.  ค่้ณจะได้รบัผลกี่ารค้้นื้หากี่ลับมุ่าโดยัอตัโนื้มัุ่ติ

ตามุ่ค้วามุ่เก่ี่�ยัวข้อ้งกัี่บค้ำาค้้นื้ข้องค่้ณ ค่้ณ
สิามุ่ารถเปล่�ยันื้ลำาดับ ผลกี่ารค้้นื้หาและจัดเรย่ัง
ตามุ่ลำาดับวนัื้ท่ี่�ได้ 

2.  จำานื้วนื้ผลกี่ารค้้นื้หาท่ี่�ได้กี่ลับมุ่า
3.  ประเภที่ข้องเน้ื้�อหา (article (บที่ค้วามุ่), book 

part (สิ�วนื้ต�างๆ ข้องหนัื้งส้ิอ), case study 
(กี่รณ่ศ่กี่ษา) หรอ้ briefing (ข้้อสิร่ป))

4.  สิถานื้ะกี่ารเข้า้ถ่ง (available/unavailable 
(เข้า้ถ่งได้/เข้า้ถ่งไมุ่�ได้), เข้้าถ่งอสิิระ 
(Open Access))

5.  ผ้แ้ต�ง
6.  วนัื้ท่ี่�ต่พมิุ่พ์
7.  สิ�วนื้เริ�มุ่ต้นื้ข้องบที่คั้ดยั�อ
8.  ลิงก์ี่สิำาหรบัเข้า้ถ่งทัี่นื้ท่ี่ (HTML, PDF, ePub, 

OpenURL)

9.  จำานื้วนื้กี่ารดาวน์ื้โหลดบที่ค้วามุ่ ข้อ้มุ้่ลจะรเ่ฟัรช้
ท่ี่กี่ 24 ช้ั �วโมุ่ง

10.  ค้ะแนื้นื้ Altmetrics (ข้้อมุ้่ลเช้งิค่้ณภาพระดับ
บที่ค้วามุ่)

11.  หากี่สิถาบันื้ข้องค่้ณไมุ่�มุ่่สิิที่ธีิ�เข้้าถ่งเน้ื้�อหาอยั�าง
ใดอยั�างหน่ื้�ง ค่้ณจะเหน็ื้ข้้อค้วามุ่น่ื้� ใหต้รวจสิอบ
กัี่บบรรณารกัี่ษ์ข้องค่้ณเพ้�อด้ว�ามุ่่ตัวเล้อกี่กี่าร
เข้า้ถ่งอ้�นื้ๆ ใหบ้รกิี่ารหรอ้ไมุ่�
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การสู่งออกข้ั้อมููลการอ้างอิง 
ด่าวิน์โหลด่แบับัเดี่�ยวิ 

1.  เปิดเน้ื้�อหาแล้วค้ลิกี่ท่ี่�ตัวเล้อกี่ Download as 
.RIS (ดาวน์ื้โหลดเป็นื้ .RIS) แบบท่ี่ละรายักี่ารซ่ึ่�ง
อย้ั�ใต้กี่ารอา้งองิ 

ด่าวิน์โหลด่เป็็นชุุด่ 

ค่้ณสิามุ่ารถดาวน์ื้โหลดกี่ารอา้งองิเป็นื้ช่้ดได้จากี่
ผลกี่ารค้้นื้หาข้องค่้ณ โดยักี่ารเล้อกี่ผลกี่ารค้้นื้หาท่ี่�
เล้อกี่แล้วสิ�งออกี่กี่ารอา้งองิตามุ่ต้องกี่าร
2.  ตัวเล้อกี่เพ้�อแสิดงผลกี่ารค้้นื้หา 10, 20 หรอ้ 

50 รายักี่ารในื้แต�ละค้รั �ง
3.  ที่ำาเค้ร้�องหมุ่ายัในื้ช้�องเพ้�อเล้อกี่ไฟัล์ .RIS ท่ี่�ค่้ณ

ต้องกี่ารดาวน์ื้โหลด
4.  ฟัังก์ี่ช้นัื้กี่ารดาวน์ื้โหลดจะยังัค้งเป็นื้ส่ิเที่าจนื้กี่ว�า

จะมุ่่กี่ารเล้อกี่กี่�อนื้ เมุ้่�อมุ่่กี่ารเล้อกี่แล้ว ตัว
หนัื้งส้ิอจะเปล่�ยันื้เป็นื้ส่ิเข่้ยัว ค้ลิกี่ download 
.RIS (ดาวน์ื้โหลด .RIS) จากี่นัื้�นื้ ค่้ณจะเหน็ื้ตัว
เล้อกี่ในื้กี่ารบันื้ท่ี่กี่ไฟัล์ เปิดในื้ Notepad หรอ้สิ�ง
ตรงไปยังัซึ่อฟัต์แวรก์ี่ารจัดกี่ารกี่ารอา้งองิ 
(หากี่มุ่่กี่ารดาวน์ื้โหลดปลั�กี่อนิื้เรย่ับรอ้ยัแล้ว)

1

3

2

4



คู่่�มืือการคู้่นหา 	 คู่่�มืือการคู้่นหา

กรองผลการค้้นหา 

1.  ใช้ตั้วค้วบค่้มุ่หน้ื้าเพ้�อด้และเล้�อนื้ผ�านื้ผลกี่าร
ค้้นื้หา 

กี่รองผลกี่ารค้้นื้หาข้องค่้ณเพิ�มุ่เติมุ่ด้วยัตัวเล้อกี่ท่ี่�
อย้ั�ด้านื้ข้วาข้องหน้ื้าจอ 

2.  Access (เข้า้ถ่ง)

•  เฉพาะเน้ื้�อหาท่ี่�ค่้ณมุ่่สิิที่ธีิ�เข้้าถ่งผ�านื้กี่ารสิมัุ่ค้ร
สิมุ่าช้กิี่หรอ้กี่ารอนื้ญ่าตข้องผ้มุ่้่สิ�วนื้ได้สิ�วนื้เส่ิยั

•  เน้ื้�อหา Open Access (เข้้าถ่งอสิิระ) เที่�านัื้�นื้ 

3.  Year (ปี) 

•  กี่รองเน้ื้�อหาตามุ่ วนัื้ท่ี่�ต่พิมุ่พ์ 

4.  Content-type (ประเภที่เน้ื้�อหา) (เล้อกี่จากี่):

•  Journal articles (บที่ค้วามุ่จากี่วารสิาร)

•  Book parts (สิ�วนื้ข้องหน้ื้าหนัื้งส้ิอ)

•  Earlycite articles (บที่ค้วามุ่กี่�อนื้กี่ารต่พิมุ่พ์) 
(เผยัแพร�ล�วงหน้ื้า)

•  Case studies (กี่รณ่ศ่กี่ษา)

•  Expert Briefings (ข้อ้สิร่ปจากี่ผ้เ้ช้่�ยัวช้าญ)

•  Executive Summary (บที่สิร่ปผ้บ้รหิาร) 

•  Graphic analysis (กี่ารวเิค้ราะหก์ี่ราฟิักี่)
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โปรดสิอบถามุ่บรรณารกัี่ษ์ข้องค่้ณหากี่เน้ื้�อหาท่ี่�ค่้ณต้องกี่าร 
ไมุ่�สิามุ่ารถเข้า้ถ่งได้ อาจมุ่่ตัวเล้อกี่ในื้กี่ารเข้า้ถ่งอ้�นื้ๆ ใหบ้รกิี่าร 
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พรวีิวิิเน้�อหา 

ต้ัวิอย่างบัทึค้วิามูจากวิารสูาร

1.  กี่ารค้ลิกี่ท่ี่�ป่�มุ่ “View summary and detail” 
(ด้สิร่ปและรายัละเอย่ัด) จะที่ำาใหค่้้ณเหน็ื้มุ่่มุ่มุ่อง
ท่ี่�กี่วา้งข้่�นื้ รวมุ่ถ่ง: 

2.  บที่คั้ดยั�อฉบับเต็มุ่
3.  รายัละเอย่ัดกี่ารต่พิมุ่พ์
4.  ค้ำาสิำาคั้ญ ค้ลิกี่เพ้�อค้้นื้หาอก่ี่ค้รั �งตรงค้ำาสิำาคั้ญ
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พรวีิวิิเน้�อหา 

ต้ัวิอย่าง Expert Briefing (ข้ั้อสูรุป็จากผู้
เชีุ�ยวิชุาญ)

มุ่่ค้ำาสิำาคั้ญสิองหมุ่วดหมุ้่�สิำาหรบั Expert Briefings 
(ข้อ้สิร่ปจากี่ผ้เ้ช้่�ยัวช้าญ): 

1.  Geographic (ตามุ่ภ้มิุ่ศาสิตร)์

2.  Topical (ตามุ่หวัข้อ้)

ผ้ใ้ช้ส้ิามุ่ารถเล้อกี่หรอ้ไมุ่�เล้อกี่ค้ำาสิำาคั้ญตามุ่ท่ี่�
แนื้ะนื้ำาได้มุ่ากี่กี่ว�าหน่ื้�ง
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เน้�อหา 
มุ่่เส้ินื้ที่างหลายัสิายัในื้กี่ารมุ่ายังัเน้ื้�อหาจากี่หน้ื้าผล
กี่ารค้้นื้หา 
1.  กี่ารค้ลิกี่ท่ี่�ช้้�อเร้�องจะเปิดเน้ื้�อหาโดยัอตัโนื้มัุ่ติในื้ 

HTML

2.  กี่ารค้ลิกี่ท่ี่�ลิงก์ี่สิำาหรบัร้ปแบบท่ี่�มุ่่ใหบ้รกิี่าร

21
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Journal article (บัทึค้วิามูจาก
วิารสูาร)
1.  ด้รายัละเอย่ัดเก่ี่�ยัวกัี่บผ้แ้ต�งและสัิงกัี่ดแบบเต็มุ่ 

สิามุ่ารถเล้อกี่ช้้�อแต�ละช้้�อเพ้�อด้เน้ื้�อหาทัี่�งหมุ่ดท่ี่�
บ่ค้ค้ลดังกี่ล�าวมุ่่สิ�วนื้ร�วมุ่ 

2.  เล้อกี่ช้้�อเร้�องเพ้�อด้ปีท่ี่�พมิุ่พ์และฉบับในื้หน้ื้า
สิารบัญ (TOC)

3.  วนัื้ท่ี่�ต่พมิุ่พ์
4.  ดาวน์ื้โหลดไฟัล์ในื้ร้ปแบบอ้�นื้ๆ ท่ี่�มุ่่ใหบ้รกิี่าร
5.  ข้า้มุ่ไปยังัสิ�วนื้ต�างๆ ในื้เน้ื้�อหา
6.  บที่คั้ดยั�อแบบเรย่ังโค้รงสิรา้ง
7.  แถบด้านื้ข้า้งแสิดงบที่ค้วามุ่ท่ี่�เก่ี่�ยัวข้้องจากี่ 

Emerald และสิำานัื้กี่พมิุ่พอ์้�นื้ๆ ท่ี่�อาจเป็นื้ท่ี่�สินื้ใจ
8.  ค้ำาสิำาคั้ญ ค้ลิกี่เพ้�อค้้นื้หาอก่ี่ค้รั �งตรงค้ำาสิำาคั้ญ
9.  ข้อ้มุ้่ลอา้งองิ 

10. สิ�วนื้เริ�มุ่ต้นื้ข้องบที่ค้วามุ่
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คู่่�มืือการคู้่นหา 	 คู่่�มืือการคู้่นหา

Book chapter (บัทึในหน้งสู้อ)
1.  ด้รายัละเอย่ัดเก่ี่�ยัวกัี่บผ้แ้ต�งและสัิงกัี่ดแบบเต็มุ่ 

สิามุ่ารถเล้อกี่ช้้�อแต�ละช้้�อเพ้�อด้เน้ื้�อหาทัี่�งหมุ่ดท่ี่�
บ่ค้ค้ลดังกี่ล�าวมุ่่สิ�วนื้ร�วมุ่

2.  เล้อกี่ช้้�อเร้�องเพ้�อด้บที่อ้�นื้ๆ ทัี่�งหมุ่ดในื้หน้ื้า
สิารบัญ (TOC)

3.  วนัื้ท่ี่�ต่พมิุ่พ์
4.  ดาวน์ื้โหลดในื้ร้ปแบบอ้�นื้ๆ ท่ี่�มุ่่ใหบ้รกิี่าร
5.  บที่คั้ดยั�อ
6.  ข้า้มุ่ไปยังัสิ�วนื้ต�างๆ ในื้เน้ื้�อหา
7.  ข้อ้มุ้่ลอา้งองิ
8.  ค้ำาสิำาคั้ญ ค้ลิกี่เพ้�อค้้นื้หาอก่ี่ค้รั �งตรงค้ำาสิำาคั้ญ
9.  กี่ารเข้า้ไปยังับที่อ้�นื้ๆ แบบด�วนื้
10. สิ�วนื้เริ�มุ่ต้นื้ข้องบที่
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คู่่�มืือการคู้่นหา 	 คู่่�มืือการคู้่นหา

Case study (กรณีีศึึกษา)
1.  ด้รายัละเอย่ัดเก่ี่�ยัวกัี่บผ้แ้ต�งและสัิงกัี่ดแบบเต็มุ่ 

สิามุ่ารถเล้อกี่ช้้�อแต�ละช้้�อเพ้�อด้เน้ื้�อหาทัี่�งหมุ่ดท่ี่�
บ่ค้ค้ลดังกี่ล�าวมุ่่สิ�วนื้ร�วมุ่

2.  เล้อกี่ช้้�อค้อลเลกี่ช้นัื้เพ้�อด้กี่รณ่ศ่กี่ษาอ้�นื้ๆ 
ทัี่�งหมุ่ดท่ี่�มุ่่ใหบ้รกิี่าร

3.  วนัื้ท่ี่�ต่พมิุ่พ์
4.  ดาวน์ื้โหลดไฟัล์ในื้ร้ปแบบอ้�นื้ๆ ท่ี่�มุ่่ใหบ้รกิี่าร
5.  เล้อกี่เพ้�อด้กี่รณ่ศ่กี่ษาหรอ้บันื้ท่ี่กี่กี่ารสิอนื้ (ท่ี่�มุ่่

ใหบ้รกิี่าร)

6.  ข้า้มุ่ไปยังัสิ�วนื้ต�างๆ ในื้เน้ื้�อหา 1 แถบด้านื้ข้้าง
แสิดงบที่ค้วามุ่ท่ี่�เก่ี่�ยัวข้อ้งจากี่ Emerald และ
สิำานัื้กี่พมิุ่พอ์้�นื้ๆ ท่ี่�อาจเป็นื้ท่ี่�สินื้ใจ

7.  บที่คั้ดยั�อ
8.  ค้ำาสิำาคั้ญ ค้ลิกี่เพ้�อค้้นื้หาอก่ี่ค้รั �งตรงค้ำาสิำาคั้ญ
9.  ข้อ้มุ้่ลอา้งองิ 
10.  แถบด้านื้ข้า้งแสิดงบที่ค้วามุ่ท่ี่�เก่ี่�ยัวข้้องจากี่ 

Emerald และสิำานัื้กี่พมิุ่พ์อ้�นื้ๆ ท่ี่�อาจเป็นื้ท่ี่�
สินื้ใจ

11.  สิ�วนื้เริ�มุ่ต้นื้ข้องกี่รณ่ศ่กี่ษา
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คู่่�มืือการคู้่นหา 	 คู่่�มืือการคู้่นหา

Expert Briefings 
มุ่่เน้ื้�อหาสิามุ่ประเภที่: Expert Briefings (ฉบับ
ยัาว) บที่สิร่ปผ้บ้รหิาร และกี่ารวเิค้ราะหก์ี่ราฟิักี่

1.  ประเภที่เน้ื้�อหา

2.  จ่ดมุ่่�งเน้ื้นื้ตามุ่ภ้มิุ่ภาค้

3.  มุ่่ค้ำาสิำาคั้ญสิองหมุ่วดหมุ้่�: geographic (ตามุ่
ภ้มิุ่ศาสิตร)์ และ topical (ตามุ่หวัข้้อ) ผ้ใ้ช้้
สิามุ่ารถเล้อกี่หรอ้ไมุ่�เล้อกี่ค้ำาสิำาคั้ญตามุ่ท่ี่�
แนื้ะนื้ำาได้มุ่ากี่กี่ว�าหน่ื้�ง

4.  ข้อ้มุ้่ลอา้งองิ

5.  วนัื้ท่ี่�ต่พมิุ่พ ์

6.  โค้รงสิรา้งท่ี่�สิอดค้ล้องกัี่นื้สิำาหรบัข้้อสิร่ปจากี่ผ้้
เช้่�ยัวช้าญประกี่อบด้วยั Significance (ค้วามุ่
สิำาคั้ญ) Impacts (ผลกี่ระที่บ) Events 
(เหต่กี่ารณ์) และ Analysis (กี่ารวเิค้ราะห)์

*ตัวแปรสิำาหรบัเน้ื้�อหาประเภที่อ้�นื้ๆ:
•  บที่สิร่ปผ้บ้รหิาร ค้้อเร้�องราวสัิ�นื้ๆ ข้อง

สิถานื้กี่ารณ์หรอ้เหต่กี่ารณ์ท่ี่�กี่ำาลังเปิดเผยั
และกี่ารเก่ี่�ยัวพนัื้ท่ี่�อาจจะเกิี่ดข่้�นื้ 

•  กี่ารวเิค้ราะหก์ี่ราฟิักี่ ค้้อกี่ารเน้ื้นื้ค้วามุ่เส่ิ�ยัง
และโอกี่าสิทัี่�วโลกี่และระดับภ้มิุ่ภาค้ด้วยัภาพ
สิร่ปข้อ้มุ้่ลเปรย่ับเท่ี่ยับ 

7.  แถบด้านื้ข้า้งแสิดงบที่ค้วามุ่ท่ี่�เก่ี่�ยัวข้้องจากี่ 
Emerald และสิำานัื้กี่พมิุ่พอ์้�นื้ๆ ท่ี่�อาจเป็นื้ท่ี่�สินื้ใจ
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